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Denna prisguide ges drligen ut

av Svenska Fotografers Férbund.
Prisguiden innehaller riktpriser,
rekommendationer och villkor
och riktar sig il] fotografer samt
képare ay fotografiska tjdnster. De
Priser som anges i guiden bygger
Pd inhdmtad information fran
yrkesverksamma fotografer, agent-
er och bildbyraer. Variationerng

i priser ir dock storg ; branschen
eftersom det 4r manga faktorer
som spelar in p3 vilket pris kunden
far betala. Pa nista sida beskrivs
kortfattat ndgra faktorer som
paverkar vad en bild kostar.

@ SVENSKA FOTOGRAFERS FORBUND




VAD KOSTAR EN BILD - OCH VARFOR?

VAL AV FOTOGRAF

Olika fotografer tar olika arvoden for sitt arbete. Ett unikt bildsprak, spetskompetens eller
sdrskild utrustning kan gora att vissa fotografer dr sirskilt efterfrigade och ddrmed péverka
priset. Det pris som en professionell fotograf sétter pé sina tjdnster ska dven tdcka alla de
omkostnader som han eller hon har i foretaget vilka kan variera beroende pa var fotografen
ar verksam och vilken utrustning han eller hon har. I denna del ska #ven kostnader for
pension, semester, fortbildning och liknande tas med i berdkningsunderlaget.

TYP AV BILD
Det idr inte bara fotografen som har ett marknadsvirde utan dven bilden i sig. Detta innebir
att om bilden dr en s.k. bruksbild blir priset antagligen ldgre 4n nér det handlar om en unik
bild. Bed6mningen av om det #r en unik bild kan inte goras generellt utan maste avgoras

i varje enskilt fall. Exempel pa unika bilder 4r bilder som ir tagna vid ett tillfille som inte
kan aterskapas, bilder som har ett genuint och ovanligt bildsprak eller bilder som har krivt
speciell teknik eller utrustning.

KUNDENS STORLEK OCH OMFATTNING AV VERKSAMHETEN

Vem som #r anvidndaren péverkar ocksa priset pa bilden. Fotografer som anlitas for att
utfora kommersiella uppdrag eller bilder som kops for att anviindas i reklam kostar vanligtvis
mer 4n nir det handlar om redaktionell engidngsanvindning och anvindning av icke vinst-
drivande aktorer sasom ideella hjidlporganisationer. Bildkoparens kundkrets och malgrupp
péaverkar ocksa priset pa bilden. Ju fler som 4r potentiella mottagare av bilden ju hégre blir
vanligtvis priset.

BILDANVANDNING

En bildk6pare erhéller en anvidndningsriitt till bilden, dvs en licens att anvidnda bilden

i enlighet med en 6verenskommelse. Licensens omfattning i tid och rum ir ytterligare en
aspekt som paverkar prisets storlek. Licensen kan vara exklusiv och ddrmed férbehallas enbart
bestillaren eller icke exklusiv vilket gor att fotografen dven har en ritt att licensiera bilden till
andra. Utgdngspunkten vid uppdragsfotografering #r att upplatelsen ir icke exklusiv om inte
annat 6verenskommits. Vid licensiering av fotografier giller upphovsrittslagens regler.

PROFESSIONELL FOTOGRAF

Nir du anlitar en professionell fotograf ska du kunna utga fran att du fér ett professionellt
levererat resultat. En professionell fotograf skapar tillfillet for din bild och liter inte de till-
filliga omstidndigheterna styra resultatet. Det dr prisvirt att fi en bra bild korrekt levererad.
En bild med savil hog teknisk kvalitet som kvalitet avseende vad bilden ska férmedla ger
ett mervirde i bildk6parens verksamhet.



SVENSKA FOTOGRAFERS F6RB!._INDS
REKOMMENDERADE VILLKOR FOR UPPDRAG

FINNS AVEN PA ENGELSKA
PA WWW.SFOTO.SE

Nedanstiende villkor giller som tilligg till enskilda uppdragsavial mellan fotograf och uppdragsgivare.

BOKNING

Vid bokningen ska uppdragsgivaren ange uppdragets omfatt-
ning, 4ndamélet med fotograferingen, sittet f6r och omfatt-
ningen av bildernas anvindning, tekniska krav och 6vriga
anvisningar av vikt fér uppdraget.

AVBESTALLNING

Om ett uppdrag avbestills ska uppdragsgivaren alltid ersitta
fotografens kostnader f6r egna avbestillningar som har sam-
band med den instéllda fotograferingen. Uppdragsgivaren
ska dven ersitta fotografen for forberedelsetid och for av-
bokad tid som inte kan utnyttjas fér annat uppdrag.

BILDURVAL
Fotografen gor urvalet av de bilder som kan godkinnas och
ddrmed levereras.

REKLAMATION

Uppdragsgivaren ska snarast granska levererade bilder.
Onskas omfotografering ska detta meddelas omedelbart.
Bilderna anses alltid godkinda nér produktionsprocessen
f6r deras anvéndning har satts igang.

ANVANDNINGSRATT

Bilderna far anvindas pé det sitt och i den omfattning
som avtalats vid bestéllningen. Annan anvindning kriver
tillstdnd av fotografen. Bilderna far endast anvindas av
uppdragsgivaren eller den som vid bestéllningen uppgetts
som slutanvindare.

Anvindningsritten far inte upplatas eller 6verlétas till
annan utan fotografens medgivande. Anvindningsritten
Overgar till uppdragsgivaren/slutanvindaren nér full betal-
ning kommit fotografen tillhanda.

Om uppdragsgivaren nedlidgger sin verksamhet, instill-
er sina betalningar, blir féremal for offentligt ackord eller
forsitts i konkurs, dtergar upplatna rittigheter till fotografen
utan ersittning.

UTOKAD ANVANDNING
Fo6r anvindning utéver den som angetts vid bokningen krivs
fotografens tillstand.

BILDATERGIVNING

Bild ska aterges med st6rsta majliga hénsyn till originalets
utforande. Andring, bearbetning eller éverforing till annan
teknik eller konstart fir inte goras utan fotografens med-
givande.

NAMNANGIVELSE
Vid anvindning av bild ska fotografens namn alltid anges,
oavsett det rér uppdragsfotografering eller arkivbilder.

AGANDERATT TILL BILDER, RETURNERING
Levererade bilder, liksom idé- och skissbilder, #r fotografens
egendom som efter avtalad anvindning ska returneras i

oskadat skick.

ANSVAR FOR TILLHANDAHALLET FOREMAL
Uppdragsgivaren ansvarar for att féremal som ldmnas

for fotografering dr tillfredsstéllande forsikrat. Fotografen
ansvarar inte for skador pé eller forlust av sddant foremal.

PERSONBILD

Uppdragsgivaren ansvarar for att tillstdnd fran atergiven

person finns om bild anvinds for annat dndamal.
Uppdragsgivaren ansvarar for att sidant tillstand finns

som enligt landets lagstiftning kan krivas nir personbild

anvinds i kommersiell reklam respektive pa Internet.

PRIS OCH BETALNINGSVILLKOR
P4 angivna priser tillkommer moms med 25 %.

Nir inget annat dverenskommits giller betalningstid och
dréjsmalsrénta enligt Réntelag (1975:635).

Uppdragsgivaren ir alltid betalningsansvarig oavsett om
bild anvints eller ej liksom nér fotograferingen bestills for
annan slutkund.

OTILLATEN ANVANDNING MM

Vid otilldten anvindning, dndring eller bearbetning av bild
utgdr ersittning motsvarande fotograferingsarvodet eller
aktuellt arkivbildspris. Till detta kommer ett skadestand
motsvarande minst samma belopp, dvs 100% péslag.

ARKIV
Fotografen forbinder sig att bevara digitala bildfiler/original-
bilder under en tid av fem &r frén leveranstiden.

UPPLATELSE AV ARKIVBILD

Vid upplatelse av ritt att anvinda arkivbild maste fotografen
upplysa bildanvindaren om

* lanetidens ldngd

+ vilken anvindning som tillts

* hur bildrapportering ska ske

* pris och betalningsvillkor

* erséttningens storlek nir bild skadas eller forkommer

SKADAD ELLER FORKOMMEN BILD

Om inget pris angetts debiteras skadad eller forkommen
pésiktsbild med ldgst 300 kr eller det hégre belopp som
framstéllning av likvirdig kopia kostar.

Skadad eller forkommen unik bild debiteras med ldgst
10% av gillande prisbasbelopp eller det pris fotografen angett.
Prisbasbeloppet 2010 ir 42 400 kr.

Aterfinns och returneras férkommen bild inom sex
madnader fran leverans dterbetalas ersiittningen efter 20%
avdrag for hanteringskostnader.



UPPDRAG - PRISGUIDE

Varje fotograf har sitt pris. Variationerna i prisnivd dr stora beroende pd forutsitiningar i friga om kompetens, marknadsvdrde,
utrustning samt typ av uppdrag. Nedanstdende riktpriser bygger pd genomsnitispriser som_framkommit genom en enkdt framstilld
till Svenska Fotografers Forbunds medlemmar. Priserna dr exklusive moms om annat inte anges.

KOMMERSIELLA UPPDRAG

GRUNDARVODE

* Fotografering, urval och bildbehandling 1 500 kr/tim
1 priset ingdr rétten att anvinda bilderna inom

tvd dverenskomna anvindningsomrdden under ett dr.
* Timpris for assistentmedverkan

495 kr/tim

* Minsta debitering 2 timmar
* Kvill och helgtilldgg

* Bildbehandling (ej retusch)

25% pa timpriset
3 -4 bilder/timme

BILDBEHANDLING innebir bland annat skanningar/rakonvert-
ering, att stilla firgbalans, vit- och svartpunkt, kurvor, kon-
trast, ev. skdrpning, eliminering av damm, repor, moaré.

EFTERBESTALLD skanning, cd/dvd-brinning, kontaktkarta, film
och kopior debiteras med faktisk kostnad samt timpris for

nedlagt arbete.

FOR FRI ANVANDNING i verksamheten under ett &r rekom-
menderas ett tilligg pd 50— 150 % pé grundarvodet beroende
pa kundens storlek och omfattning av verksamheten.

VID SENARE OVERENSKOMMEN UTOKAD ANVANDNING eller
ateranvindning rekommenderas en ersiittning motsvarande
minst 50% av totalt grundarvode for fotografering, urval och

bildbehandling.

ANVANDNING UTANFOR SVERIGE
Procentuellt paslag p4 totalt grundarvode

* Ytterligare land (ej USA) 10%
* Norden 25%
* Europa, USA eller Asien 50%
* Hela virlden 100 %

FOR ICKE VINSTDRIVANDE FORETAG rekommenderas
20-130 % avdrag pé grundarvodet.

OVRIGT

Material, hyra av utrustning, reskostnader m.m. debiteras med
faktisk kostnad. Rekommenderad milerséttning r 40 kr/mil.
Pa samtliga priser tillkommer mervirdesskatt, 25 %. For upp-
drag till kund i annat EU-land skall siljaren utfirda faktura
utan moms forutsatt att koparen dr ndringsidkare. Forsiljning
till land utanfor EU 4r momsbefriad f6r siljaren.

REDAKTIONELLA UPPDRAG

GRUNDARVODE

* Fotografering, urval och bildbehandling 995 kr/tim
1 priset ingdr rétten att publicera bilderna en ging

inom ett Gverenskommet anvindningsomride.

* Timpris for assistentmedverkan 495 kr/tim

Minsta debitering 2 timmar
Kvill och helgtilligg

Bildbehandling (ej retusch)

25 % pé timpriset
3 -4 bilder/timme

BILDBEHANDLING innebir bland annat skanningar/rakonvert-
ering, att stilla firgbalans, vit- och svartpunkt, kurvor, kon-
trast, ev. skdrpning, eliminering av damm, repor, moaré.

EFTERBESTALLD skanning, cd/dvd-brinning, kontaktkarta, film
och kopior debiteras med faktisk kostnad samt timpris for
nedlagt arbete.

VID SAMTIDIG PUBLICERING i tryckt media och pa Internet
rekommenderas ett tilligg pd 50% av grundarvodet for ett drs
anvindning.

VID SENARE OVERENSKOMMEN UTOKAD ANVANDNING eller
ateranvindning rekommenderas en ersittning motsvarande
minst 50% av totalt grundarvode for fotografering, urval och

bildbehandling.

UTLANDSK TIDNINGSEDITION

Vid vidareanvindning av bild i utlindsk edition av ursprungs-
tidningen rekommenderas en ersittning motsvarande 50 % av
totalt grundarvode.

OVRIGT

Material, hyra av utrustning, reskostnader m.m. debiteras med
faktisk kostnad. Rekommenderad milersittning dr 40 kr/mil.
P4 samtliga priser tillkommer mervirdesskatt, 25 %. For upp-
drag till kund i annat EU-land skall siljaren utfirda faktura
utan moms forutsatt att kdparen dr néringsidkare. Forsiljning
till land utanfor EU 4r momsbefriad for siljaren.



BESTALLD PORTRATTFOTOGRAFERING PRIVATPERSON - PRISGUIDE

Nedanstiende priser avser fotograferingstjanser mot konsument (moms ingdr) och baserar sig pd ett genomsnitt av portrattorernas prisbild.

Reproduktion, andring, bearbetning, forvanskning eller digital lagring av bilderna fir inte utforas utan fotografens tillstind.

GRUNDARVODE
* Portriitt i studio 700 kr/tim
* Brollopsfotografering /portritt utanfor studio 8oo kr/tim

Vid utrikning av totalpris skall samtliga timmar som uppdraget kriver debiteras pa kund,
dvs kundméte, forberedelse, fotografering, urval och bildbehandling. Priset inkluderar ej bildmaterial.

TILLAGG

Helg- och kvillstilligg frén 50% av grundarvodet
RESEKOSTNADER

Milersittning 40 kr/mil.

Ovriga resekostnader debiteras med faktisk kostnad.

DIGITALA BILDER

Digitala bilder f6r paseende, lagupplost 750 kronor
Firdigstillda bilder, hégupplost

1 bild 750 kronor
10 bilder 3000 kronor
25 bilder 5000 kronor

I priset ingdr ritten att fritt anvéinda bilderna for privat bruk. For all annan anvindning, exempelvis
publicering pa Internet eller i redaktionella sammanhang, krivs fotografens samtycke.

PRINTADE BILDER

standard ~ laminerade canvas
18X 24 cm 380 kr 590 kr 1 620 kr
24X 30 cm 560 kr 860 kr 1740 kr
30X 40 cm 820 kr 1270 kr 2280 kr
40X 50 cm 1090 kr 1 640 kr 2720 kr
50x 60 cm 1 520 kr 2050 kr 3300 kr

ALBUM
Varierande pris enligt 6verenskommelse

LAGAR ATT KANNA TILL
Vid fotografering av privatpersoner giller konsumentskyddslagstiftningens regler. Det innebir i korthet
att konsumenten har ett utokat skydd som avtalspart. Det #r ddrfor oerhort viktigt att forse kunden med
uppgifter om vilka priser och villkor som ska gilla f6r uppdraget. Det #r fotografen som ytterst ansvarar
for att kunden har tagit del av de villkor som ska gilla.

For att fotografen ska ha riitt att anvinda en bestilld portrittbild krivs bestéllarens samtycke enligt
upphovsrittslagen. Fotografen ska se till att skriftligen férbehalla sig ritten att anvéinda bilderna i egen
marknadsf6ring om sa 6nskas.

Priser inklusive moms



ARKIVBILDER - PRISGUIDE

Priserna varierar mellan _fotografer och mellan bildbyrder. Nedanstdende ersittningar dr ett genomsnitt av bildbyrdernas nivder.
De avser engdangspublicering enligt avtalat dndamdl och omfattning.

Vid samtidig publicering i tryckt media och pa Internet dr det vanligt med 50% prisavdrag for den digitala publiceringen.

REDAKTIONELL PUBLICERING

upplaga  mindre bild halvsida helsida uppslag/omslag
5 000 960 I 100 I 400 2 200
10 000 I 100 I 200 1 800 3 000
50 000 1 300 I 400 2 400 3 500
100 000 I 400 1 600 2 800 4000
500 000 1 600 1900 3 200 4 500
PRESSRELEASE

Grundpris f6r publiceringsritten fran 4 500 kr. Obs! Mirk bilden »Pressrelease for [avsett dndamal],
©-uppgifter och att bilden endast fir anvindas fér avtalat sammanhang.

INFORMATIONSBROSCHYRER, KUNDTIDNINGAR

Upplaga  mindre bild halvsida helsida uppslag/omslag
5 000 I 400 I 700 2 000 2 800
10 000 I 9oo 2 200 2 500 3 500
50 000 2 100 2 500 2 800 3 900
100 000 2 400 2700 3 000 4 800
I MILJON 3 100 3 500 3 900 5 100

BOCKER OCH LAROMEDEL

upplaga  mindre bild halvsida helsida uppslag/omslag
5 000 1 000 1200 I 500 2 500
10 000 1200 I 400 1 600 3 300
50 000 I 500 1 600 1 800 3 9oo
100 000 1 600 1900 2 200 4 500

Vid utgivning av ny upplaga utgar ny publiceringsersittning relaterad till den nya upplagans storlek med
50% prisavdrag pd grundarvodet.

Royalty bor alltid begiras istéllet for engéngsersittning da det handlar om att en eller ett fatal fotografer
medverkar med ett flertal bilder i en bok.

Légsta royaltysats fér normalutgéva av en bok ér 25,5 % av beriknat f-pris. Denna rekommenderade
royaltysats foresprakar dven Svenska Forfattarférbundet.

For fotoillustrerade bocker, dér bade fotograf och forfattare har bidragit med material, ska royaltysatsen
25,5 % delas proportionellt mellan bidragsgivarna utifrdn hur stor del vardera part har bidragit med.

REKLAMBROSCHYRER, KATALOGER, ARSREDOVISNINGAR

upplaga  mindre bild halvsida helsida uppslag/omslag
5 000 2 300 2 700 3 300 4300
10 000 2 8o0 3 100 3 800 5 100
50 000 3 200 3 600 4 100 6 600
100 000 4 200 4700 5 200 7 800
500 000 5 400 6 200 7 300 9 000
ANNONSER
upplaga  mindre bild halvsida helsida uppslag/omslag ~ Annonsmirkta tidningsbilagor betraktas som
5000 3 600 4200 5300 6 100 annonser.
10 000 4 000 4 600 6 100 6 900 Om en annons infors i flera tidningar beriknas
50 000 4 800 5 600 7 100 7 800 priset efter tidningarnas sammanlagda upplaga.
100 000 5 200 6 500 8 500 9 300 Vid icke kommersiell avsindare dr det vanligt
250 000 6 200 8 0oo 10 500 12 300 med mellan 20-30 % i prisavdrag.
500 000 7 400 9 500 14 000 16 500
I MILJON 9 000 II 500 19 000 21 500
2 MILJONER 10 000 14 000 23 000 26 000
3 MILJONER 12 000 16 000 26 000 32 000



AFFISCHER, SKYLTAR, UTOMHUSREKLAM

upplaga Ag Az 50/70 70/100 <2 kom <5 kom stortavla
I 2 000 2 400 2 800 3 400 4000 5 000 8 500

10 2 800 3 500 4 000 4 000 5 000 7 000 9 500

100 4 500 4 800 5 500 6 500 7 500 10 500 15000
500 5 000 5 800 6 200 7 300 9 000 12 500 17 000
1000 5 500 6 500 7 000 8 000 10 000 14 500 19 000

5 000 7 000 8 ooo 9 000 10 000 12 000 17 000 23 000

Vid icke kommersiell avsindare #r det vanligt med mellan 20-30% i prisavdrag.

BILD | TV-REKLAM
Frén 4 500 kronor for sindning ett dygn i Sverige.
For sindning i Norden +50 %, Europa +100 %, worldwide +200 %

TV (EJ REKLAM) - enligt avtal med SVT och UR

Fran och med 2010 har SFF tillsammans med &6vriga bildorganisationer i Bildupphovsritt tecknat nytt avtal med SVT och UR.
Ersittning for bildanvindningen kommer att betalas ut som ett klumpbelopp till Bildupphovsritt. Bildupphovsritt kommer i sin
tur att férdela pengarna till respektive fotograf i enlighet med SVT och UR:s rapportering. Kontakta kansliet om du har frigor.

PROJEKTION - bildspel, OH, Power Point

upplaga 1bild  flera bilder, per bild
I I 100 900

10 1300 I 100

50 1700 I 300

Vid icke kommersiell avsindare dr det vanligt med mellan 20-30% i prisavdrag.

FORPACKNINGAR/PRODUKTER KALENDER
upplaga  mindre bild ~ dominerande bild upplaga 1bild  flera bilder, per bild
I 000 4 500 9 000 1 000 4 000 3 000
10 000 7 500 12 000 10 000 4 500 3 500
100 000 9 000 15 000 50 000 5 500 4 000
500 000 II 000 18 000 100 000 7 000 6 000
VIDEO/CD/DVD VYKORT/INBJUDNINGAR VAGGTAPET
upplaga inlaga omslag upplaga fran 8 ooo
1 000 1 500 3 500 I 000 3 500
10 000 2 500 4 500 10 000 4500 FRIMARKE
100 000 3 500 5 500 50 000 6 500 frén 6 500
INTERNET
redaktionellt 1mdn 0 mdn 1dr 3ar
startsida frdn 975 I 300 1 800 2 600
undersida fran 750 I 000 I 200 I 900
kommerstellt*
startsida frén 2 000 2 500 3 600 5 700
undersida fran 1 600 2 200 2 700 3 800
webbannonser*
startsida frén 3 000 5 000 7 000
undersida fran 2 000 3 500 5 500

*) Vid icke kommersiell avséndare #r det vanligt med mellan 20-30 % i prisavdrag.
Om bild samtidigt publiceras i motsvarande tryckt media utgér full erséttning fér den analoga publiceringen med
mellan 30-50 % prisavdrag f6r den elektroniska publiceringen.

INTRANAT
For publicering pé intranét dr det vanligt med 20% prisavdrag p& ovanstdende priser.

UTSTALLNINGAR
Ersittning enligt utstéllningserséttningsavtalet med staten. Medlemmar kan ladda ner avtalet och tarifferna i sin helhet
pa SFF:s hemsida under avtalsmallar, alternativt bestilla avtalet frin SFF:s kansli.

Fordelning vid grupputstilining

Vid grupputstillningar fordelas utstillningsersittningen efter forslag fran arrangoren mellan fotograferna dér hinsyn tas

till utstillningsyta och exponering inom utstillningen. Arrangdren skall samrada med fotograferna innan denne tar stillning
till férdelning av beloppet.



Ldigsta belopp
Ligsta belopp for utstillningsersittning per fotograf och utstillning oavsett utstéllningens lingd
och oavsett om tariff 1, 2, 3, eller 4 tillimpas &r:

Separatutstéllning 5 000
Grupputstillning 2 -3 deltagare 3 ooo per fotograf
Grupputstillning 4 - 20 deltagare 2 o0oo per fotograf

VANDRINGSUTSTALLNINGAR
Vid stora vandringsutstillningar med fler én 20 deltagare giller f6ljande lidgsta belopp:

1 -5 utstillningar 4 500 per fotograf
6- 10 utstéllningar 6 000 per fotograf
11 - 15 utstéllningar 7 500 per fotograf

Vid ytterligare utstillningar riknas ldgsta belopp per fotograf upp med 1 500 kr i intervaller om 5 utstillningar.

(Utstéllningserséttning avseende statligt producerade vandringsutstéllningar beriknas enligt tariffer kategori 1 -4 nedan).

KATEGORI 1: STORRE MUSEER OCH KONSTHALLAR

* Centrala statliga museer

* Arrangérer vars huvudsakliga verksamhet 4r utstillningar med bild- och formkonst
och dir besoksantalet dverstiger 100 000 personer per ar

* Utstéllningar utomlands i regi av svenska staten, t ex utstillningar vid ambassader
« Ovriga utstillningar som anordnas med statlig huvudman

Ex. Arkitekturmuseet, Moderna museet, Nationalmuseum, Waldemarsudde

Ersdittning

Separatutstillning 4 ooo/vecka

Grupputstéllning 2 -3 deltagare x 1,5 av beloppet for separatutstillning
Grupputstéllning 4 -8 deltagare x 2 av beloppet for separatutstillning
Grupputstillning 920 deltagare x 2,5 av beloppet for separatutstillning

KATEGORI 2: MEDELSTORA MUSEER, LANSMUSEER, STORRE KONSTHALLAR OCH KULTURHUS
» Museer och konsthallar med bes6ksantal mellan 50 ooo och 100 0oo personer per ar

* Museer med bes6ksantal ver 100 ooo personer per ar, men dir verksamheten inte
huvudsakligen dr inriktad pa utstéllningar av bild- och formkonst

* Kulturhus med bestkantal 6ver 100 ooo personer per &r

Ersdittning

Separatutstillning 3 000 kr/vecka

Grupputstéllning 2 -3 deltagare x 1,5 av beloppet for separatutstillning
Grupputstéllning 4 -8 deltagare x 2 av beloppet for separatutstillning
Grupputstillning 920 deltagare x 2,5 av beloppet for separatutstillning

KATEGORI 3: MINDRE MUSEER OCH MEDELSTORA KONSTHALLAR

* Kommunala museer och linsmuseer med 10 000 - 50 0oo besdkare/4r, oavsett om
institutionen har som inriktning att visa konst eller t ex kulturarvsinriktning

* Konsthallar, kommunala eller féreningsdrivna med 10 000 - 50 ooo bestkare/ar

Ersdittning

Separatutstillning 2 ooo kr/vecka

Grupputstéllning 2 -3 deltagare x 1,5 av beloppet for separatutstillning
Grupputstéllning 4 -8 deltagare x 2 av beloppet for separatutstillning
Grupputstéllning 920 deltagare x 2,5 av beloppet for separatutstillning

KATEGORI 4: SMA KONSHALLAR OCH UTSTALLNINGSRUM SAMT FRIA ARENOR

*» Konsthallar med firre 4dn 10 ooo besdkare/4r

» Utstéllningar av mindre omfattning dir konsten samsas med annan verksamhet i samma rum,
t ex konst i kommunbibliotek, kommunalhus med mera

* Fria arenor/konstnirsdriven verksamhet med firre 4n 10 ooo besékare/4r

Ersdittning

Separatutstillning 1 0oo kr/vecka

Grupputstéllning 2 -3 deltagare x 1,5 av beloppet for separatutstillning
Grupputstéllning 4 -8 deltagare x 2 av beloppet for separatutstillning
Grupputstillning 920 deltagare x 2,5 av beloppet for separatutstillning

OBS! Regeln om ligsta ersdttning ger hogre nivder for kortare utstillningar inom denna kategors an hir angivet.



METADATAREKOMMENDATION

METADATA HAR BLIVIT EN ALLT VIKTIGARE tillgang i en bildfil, virdefull f6r bade fotograf och anvindare
av digitala bilder. Ett verktyg som kan beskriva en bilds tekniska utformning, innehall, sammanhang, licens-
villkor, och kanske viktigast av allt, identitet och kontaktinformation till upphovsmannen.

VI FOTOGRAFER MASTE BLI MYCKET BATTRE pd att anviinda oss av metadata. Kraven att relevant information
ska folja med bilden kommer att 6ka frin véra bestillare. Bildbeskrivning och var kontaktinformation 4r ett
maste. Namnangivelsen, som SFF trycker hart p4, blir givetvis &nnu enklare om ditt namn f6ljer med bilden
och du kan i din tur hivda att bilden #r din. Uppgifterna om bildens upphovsman fér nimligen inte 4ndras
eller tas bort av ndgon annan eftersom det #r ett brott mot upphovsrittslagen.

FOR ATT UNDERLATTA ARBETET MED METADATA har SFF tagit fram en rekommendation om vilka filt som

dr de viktigaste och mest anvindbara for oss fotografer. Vi har ocksé gjort en ny layout till >Filinformation«

i Photoshop CS2/CS3, Bridge och Lightroom, som fungerar bade fé6r Mac och PC, dir du bara ser de filt
som SFF rekommenderar. Vi har alltsd inte konstruerat nigra nya filt utan bara valt att visa de som 4r rele-
vanta att fylla i. All metadata sparas ner dér den ska vara och alla andra ser informationen precis som vanligt.

SOM MEDLEM KAN DU LOGGA IN pd www.sfoto.se och ladda ner rekommendationen som du hittar under
»Downloads«. Hér finns verktygen for att du enkelt och smidigt ska komma i ging med att mirka dina
bilder. Packa upp zip-filen och f6]j bara instruktionerna i det medf6ljande dokumentet, »Metadata Lis Migg,
om var du ska ligga mallarna. Paketet innehéller ocksd tva exempelbilder.

Den forsta bilden, »SFF_skapa_malljpg«, innehaller den copyright- och kontaktinformation som du
bor fylla i. Byt ut all text sa att uppgifterna stimmer in pd dig och spara den som en mall, din »copyright-
stimpel«. Du kan sen enkelt applicera den p4 alla dina bilder.

Bilden »SFF_Metadata.jpg« innehéller metadata som forklarar syftet med alla »IPTC-filt«. Varje gang du
undrar vad ett filt ska anvéndas till 4r det bara att ppna bilden och se efter i »Filinformation«.

| SFF:S METADATAREKOMMENDATIONER har vi graderat de olika filten enligt foljande stjirnbaserade system:
** Obligatoriska filt — viktig information om vem som #ger upphovsritten och kontaktinfo m m. Alla maste
fylla i dessa filt!

** Rekommenderade filt — dessa filt rekommenderar vi att du fyller i for att forenkla arkivering bade for
egen del och for framtida s6kning av bilder.

* Tillimpbara, frivilliga félt — ytterligare filt som kan anvindas for att underlitta for den egna verksamheten
och som forenklar s6kning.
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LEVERANSVILLKOR - INTRODUKTION

DIGITALA BILDER HAR inneburit en revolution. Det har blivit enklare och snabbare att anvinda
bilder i tryck och pa webbsidor. Kostnaden for fyrfargstryck har sjunkit radikalt. Men kvaliteten
har ofta blivit lidande. Inte for att digitala kameror 4r simre #n filmbaserade, snarare tvirtom.
Men eftersom manga anvindare inte behirskar det arbetsflode som krivs f6r att man ska
utnyttja den kvalitet som finns i digitala bilder.

FOR FEM AR SEDAN tog SFF ett initiativ till att ta fram leveransvillkor for digitala bilder. En arbets-
grupp med representanter fran bildbestillare, fotografer och tryckare bildades for att utveckla
dessa rekommendationer. Fran SFF:s sida sdg vi det som ett siitt att sikra bildkvaliteten i en
digital produktion. Naturligtvis ville vi ocksa frimja de fotografer som kunde leverera bilder
med hog digital kvalitet.

DET FANNS DA en tydlig tendens att fler och fler bildanvindare eller k6pare tittade mer pa
prislappen 4n pa bildkvaliteten. De visste inte hur de skulle kontrollera om bilderna var av

ho6g teknisk kvalitet eller om de skulle skapa problem framéver i produktionsflédet. Leverans-
villkoren hoppades vi skulle ge dem de verktyg de behovde for att kunna granska bildkvaliteten.

SFF SER DENNA REKOMMENDATION som en stor férdel for fotograferna. Det gor det mojligt att
skilja mellan kompetenta fotografer som behérskar sin utrustning och kan leverera digitala
bilder av hég kvalitet mot de som kallar sig for yrkesfotograf bara for att de kopt en spegel-
reflexkamera. Dessa fotografer levererar ofta billiga bilder, men av en kvalitet som medfor
mycket bildbehandlingsarbete i efterhand. Den fortjénst som bildanviéndaren gor dts da istéllet
snabbt upp av dessa merkostnader.

UNDER 2007 SLUTFORDES ARBETET med dessa leveransrekommendationer i samarbete med
Grafiska Foretagens Forbund, Sveriges Tidskrifter och BLF. Idag tillimpar flera tidningar dessa
rekommendationer och tidskriftsférlagen satsar idag stora pengar p4 att utbilda sin personal s
att de kan skilja mellan skrip och kvalitet. Avsikten 4r naturligtvis att se till att man fér in fler
bilder som inte kriver dyrbart retuscheringsarbete for fa ett tryckbart resultat.

NU TAR VI ETT ANDRA STEG.

Genom att producera en bok som sammanstiller de vanligaste bristerna far vi en exempel-
samling som gor det enkelt att visa de olika leden vad som krivs av dem. Det blir ocksé en
sammanstillning av hur bade de som levererar och de som tar emot bilder kan kontrollera sa
att materialet uppfyller alla krav som behovs for att slutresultatet ska bli en professionell pro-
dukt av hog klass. Bokens exempelbilder trycks pa bestruket-, obestruket- och dagstidnings-
papper for att du enkelt ska kunna jimfora vad som krévs i olika tryckkvaliteter. Alla bildfiler
och profiler finns att ladda ner pa Felbokens hemsida - www.felboken.se - sa att du kan
jdmfora och se hur bilderna ser ut pa din skidrm.

VI PA SFF AR OVERTYGADE OM att ett material av denna karaktidr kommer till stor anvindning

i kompletterings- och vidareutbildning av redan yrkesverksamma, men ocksa pa en grund-
utbildning. Alla leden i kedjan maste bli béttre och kunnigare i att kontrollera att bilderna
uppfyller alla de krav denna rekommendation stiller. Det dr dags att varje enskild yrkesfotograf
ocksa tar sitt ansvar och ser till att skaffa sig den utbildning som krivs!
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CHECKLISTA FOR DIGITAL LEVERANS

UPPRATTAD | SAMARBETE MELLAN SVENSKA FOTOGRAFERS FORBUND, GRAFISKA
FORETAGENS FORBUND, BILDLEVERANTORERNAS FORENING OCH SVERIGES TIDSKRIFTER

1 - ATT TANKA PA VID BESTALLNING

1) BILDTYP: EXAKT FARG ELLER »FRI« FARG

Ska bilden aterge motivets firger pa ett korrekt sitt eller dr
maélsittningen att 3 tilltalande firgatergivning av motivet?
Vilken firgrymd ska bilden levereras i?

2) BILDSTORLEK, DETALJRIKEDOM OCH FARGRYMD

Den tryckta bildens storlek i kombination med rastertitheten
avgor hur stor bildfil som krivs. Tumregeln #r att bildens
uppl6sning ska vara 1,5-2 ganger tryckets rastertithet. For ett
tryck med en utfallande A4-bild och 175 lpi raster kriivs en
bildfil pa mellan 19 och 34 MB i okomprimerad 8 bitars RGB.
Kamerautrustning och fotograferingsteknik paverkar bildens
detaljrikedom. For att vilja ldmplig utrustning &r det viktigt
for fotografen att kiinna till maximal bildstorlek, anviindnings-
omréde och krav pé detaljrikedom i bilden. F6r rekommend-
ationer om fiirgrymd, se punkt 3:3.

3) OBEARBETAD, BEARBETAD ELLER ANPASSAD BILD

Den obearbetade bildfilen dr den som kommer direkt ur
kameran efter fotograferingen. Den kan vara i formaten
JPEG, TIFF eller RAW. JPEG och TIFF kan liknas vid
»forna tiders« diabild - det dr en »firdig« bild som endast kan
bearbetas i mindre omfattning. RAW kan enklast beskrivas
som ett digitalt negativ som ger stora férdelar nir bilden ska
bearbetas till en arkiveringsklar RGB-bild. Den bearbetade
bilden ir alltid i RGB och antingen i JPEG-format (kom-
primerad, som enklare kan distribueras via nitverk och som
kraver mindre lagringsutrymme) eller i okomprimerad TIFF.
Eftersom fotografen #r den som bist kinner till hur motivet
sag ut vid fotograferingen dr det rekommendabelt att foto-
grafen ocksd star for bildbearbetningen.

Den anpassade bilden #r klar f6r anvindning till ett spec-
ifikt indamal. Den som anpassar bilden maste kiinna till alla
detaljer om slutanvindningen, som tryckmetod, pappers-
kvalitet och rastertithet. Optimalt sker detta genom att ange
vilken tryckprofil som ska anvindas.

4) METADATA

I bildfilen kan infogas metadata om exempelvis upphovsman,
anvindningsritt, namn pa personer som ir med i bilden, med
mera. Bestillaren bor ange vilken information som ska vara
infogad och vilka filt som fotografen ska anvinda.

5) ARKIVERING AV KAMERAFIL + BEARBETAT RGB-ORIGINAL
Hur lang tid ska den ursprungliga kamerafilen och den
bearbetade bildfilen arkiveras?

6) UTSKRIFTER: RGB OCH FORPROVTRYCK

Ska en utskriven bild levereras tillsammans med bildfilen?

Ska utskriften vara en sé kallad RGB-utskrift (bilden aterges
utan hiinsyn tagen till den slutliga anviindningen) eller ett for-
provtryck, dir det slutliga tryckets fiirgitergivning simuleras.

7) BILDRETUSCH

All form av friliggning och bildretusch utéver normal »stid-
ning« som ska utforas ska anges vid bestillningen (jmf punkt
3:8). Ange ocksd vem som ska utféra arbetet.
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8) LEVERANSFORM
Ska bildfilen levereras via niitet (till exempel till en ftp-server)
eller via ett digitalt lagringsmedium (t ex en DVD-skiva)?

2 - ATT TANKA PA VID FOTOGRAFERING

1) BILDKVALITET OCH KAMERAUTRUSTNING

Vilj kamerautrustning som ger en tillriickligt hég bildkvalitet
for den avsedda anvindningen utifrdn de anvisningar som finns
i bestillningen.

2) EXPONERING: KONTROLLERA HISTOGRAM

Histogrammet visar om delar av bilden #r 6ver- eller under-
exponerad. Framforallt 6verexponerade, men dven underexpo-
nerade bildpartier 4r omojliga eller svara att terstélla med
bibehallen detaljinformation. Normalt sett bor bilden exponeras
sd att de ljusaste partierna i bilden ligger nira grinsen for 6ver-
exponering.

3) BILDFORMAT VID FOTOGRAFERINGEN

Om kameran vid fotograferingen ir instélld pA RAW (raformat)
sker enbart en digitalisering av informationen fran kamerans
sensor. All 6vrig bearbetning av bildfilen sker i ett fristdende
rékonverteringsprogram. Om kameran ir instélld pa JPEG
eller TIFF sker bearbetningen fram till firdig bild i kameran.
Det dr da visentligt att kontrollera att foljande instéllningar dr
korrekta:

a. Vitbalansering, som ska anpassas efter den fargtemperatur
som rader.

b. Arbetsfirgrymd. Vid fotografering i JPEG finns i manga
kameror mojlighet att vilja mellan sSRGB och Adobe RGB
(1998). For bilder som ska tryckas dr Adobe RGB (1998) att
foredra.

c. Skarpning och brusreducering bor anvindas med forsiktighet.
Béde skérpning och brusreducering kan med f6rdel appliceras
pa bilden i efterhand.

d. Kontrastkurva och fiargmdtinad bor heller inte 6verdrivas.
Det #r bittre att anpassa dven dessa i efterhand.

4) METADATA
Redan vid fotograferingen kommer metadata (EXIF) att liggas
till bildfilen. Still in kameran sé att dessa metadata blir korrekta.

5) ARKIVERING AV KAMERAFIL

Den obearbetade kamerafilen ska arkiveras pa ett betryggande
sdtt under sé lang tid som verenskommit (se punkt 1:5), dock
minst ett dr riknat fran fotograferingstillfillet.

3 - ATT TANKA PA VID BILDBEARBETNING

1) RAW SOM BILDFORMAT

RAW ir det 6verligsna formatet for fotografering och bildbe-
arbetning, varfor vi starkt rekommenderar RAW f6r dessa steg
i det digitala bildarbetsflodet. Men RAW ir ocksé det format
som stiller hogst krav pa bildbearbetaren. Vi rekommenderar
dérfor att bilder som tagits av en professionell fotograf ocksé
bearbetas av samma fotograf. Bilder tagna av icke profession-
ella fotografer kan av motsvarande skil vinna p4 att fotografer-
as och levereras som RAW till en specialicerad bildbearbetare.



2) KALIBRERAD SKARM, SKRIVARE
OCH KORREKT ARBETSMILJO

Bildskidrm och skrivare som anvinds vid tryckanpassningen
bor vara kalibrerade sa att de inom rimliga toleranser aterger
bildfilens utseende korrekt. Arbetsmiljén bor vara utformad sa
att den tillater bildbehandlaren att se bildens utseende korrekt.
Vi rekommenderar att man anpassar sig efter mélvirden och
toleranser i ISO 3664 (Viewing conditions — Graphic techno-
logy and photography).

3) ARBETSFARGRYMD

Bildens arbetsfirgrymd (ICC-profil) bér anpassas till den
forvintade anvindningen. Rekommendationer: Adobe RGB
(1998) eller ECI-RGB f6r tryck av normal kvalitet, som ark-
och rulloffset pa bestruket papper. ColorMatch RGB eller
sRGB for dagstidningstryck (coldset). Arbetsfirgrymden ska
alltid biddas in i bildfilen.

4) VITPUNKT, SVARTPUNKT OCH KONTRAST

Justera bildens vit-, svartpunkt och kontrast. En vit bildton
som ska aterges med nyans i trycket bor inte ha ett RGB-
virde over 245. En mork ton som inte ska dterges som 100%
i trycket bor inte ha ett RGB-virde under ro. Naturligtvis kan
helt vita eller svarta valorer i bilden placeras 6ver respektive
under dessa virden.

5) VITBALANS OCH REFERENSFARGER

Vitbalans bér anpassas efter den firgtemperatur som radde vid
fotograferingstillfillet. Bildens gra valérer bér balanseras sa

att virdet i den roda, grona och bla kanalen blir lika. Viktiga
referensfirger, som till exempel hudtoner, ska anpassas si att
de aterges pé Onskat sitt. Om bilden ska ha en korrekt firg-
atergivning (se punkt 1:1) ska bildens firgitergivning anpassas
sd nira forlagans firger som mojligt.

6) FARGMATTNAD

Bildens firgmittnad bor anpassas till det 6nskade utseendet,
dock utan att 6kas si mycket att nyanserna gér férlorade. Mal-
sidttningen ir en bild som enkelt kan konverteras (anpassas)
till tryckets firgomfang.

7) SKARPNING

Eftersom bildens slutgiltiga storlek oftast inte #r kind i detta
led dr det viktigt att bilden skiirps enbart for att kompensera
for den oskirpa som uppstar vid digitaliseringen. Partiell krea-
tiv skiirpning av vissa bilddetaljer ska dock utféras nu. Denna
skdrpning ska vara sé forsiktig att en efterfoljande slutskirp-
ning kan utforas.

8) RETUSCH
Normal dammretuschering ingdr alltid i detta led. All 6vrig
bildretuschering utférs endast efter 6verenskommelse med
bestillaren.

9) METADATA
All relevant metadata, som EXIF-data, upphovsman, kontakt-
information, med mera, ska infogas i bildfilen. Jimfor punkt 1:4.

10) UTSKRIFT AV RGB-BILD OCH FORPROVTRYCK
Om en RGB-utskrift eller férprovtryck har bestillts (se punkt
1:6), ska detta utféras med en kalibrerad skrivare.

11) ARKIVERING AV RGB-BILD

Den bearbetade bildfilen bor arkiveras betryggande under sa
lang tid som 6verenskommits (se punkt 1:5), dock minst ett ar
riknat fran fotograferingstillfillet.
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4 - ATT TANKA PA VID TRYCKANPASSNING

1) KALIBRERAD SKARM, SKRIVARE OCH KORREKT ARBETSMILJO
Bildskidrm och skrivare som anvinds vid tryckanpassningen

bor vara kalibrerade sa att de inom rimliga toleranser aterger
bildfilens utseende korrekt. Arbetsmiljén bor vara utformad sa
att den tillater bildbehandlaren att se bildens utseende korrekt.
Vi rekommenderar att man anpassar sig efter mélvirden och
toleranser i ISO 3664 (Viewing conditions — Graphic techno-
logy and photography).

2) BILDSTORLEK OCH RASTERTATHET

Bildens storlek ska anpassas efter tryckstorlek och rastertit-
het. Pixelupplosningen bér vara 1,5-2 ggr rastertitheten. Vi
rekommenderar inte att man interpolerar bildfilen for att 6ka
storleken.

3) FRILAGGNING

Frildggning ska utféras med hinsyn tagen till den upplésning
som bilden ska aterges i och till den bakgrundsfirg som motivet
ska placeras mot.

4) SKARPNING
Efter anpassning till slutlig bildstorlek ska bildfilen skirpas med
hinsyn tagen till tryck och bildens utseende.

5) TRYCKPROFIL
Bilden ska konverteras med en tryckprofil som betréffande firg,
total firgmingd och punktforstoring anpassats mot det slut-
giltiga tryckets virden. Vilj den édtergivningsmetod (rendering
intent) som bist bevarar den ursprungliga bildens utseende.
Tryckprofiler gér inga underverk. Nir det stills hoga krav pa
bildatergivningen rekommenderar vi att firgerna kontrolleras
och justeras efter konverteringen.

Om inget annat dverenskommits ska den tryckprofil som
anvinds vid konverteringen biddas in i bildfilen.

6) FORPROVTRYCK

Om ett férprovtryck har bestillts ska det utforas med en
kalibrerad skrivare. Ndgon form av kontrollstrip (till exempel
Fogra Media Wedge) ska finnas med pa utskriften, si att for-
provtryckets kvalitet kan kontrolleras.

5 - ATT TANKA PA VID TRYCKNING

1) RIPPNING OCH PLATFRAMTAGNING

Tryckeriet ska se till sd att rippning av tryckdokument samt
linjdrisering, exponering och framkallning av plat utfors p4 ett
kontrollerat sitt.

2) PAPPER OCH RASTER

Trycket ska utforas pa det papper och med den rastertithet
som 6verenskommits. Om annat papper eller raster anvinds,
ska detta i f6rvig meddelas och godkinnas av bestéllaren.

3) TRYCKPROFIL, PUNKTFORSTORING OCH TOTAL FARGMANGD
Tryckeriet ska tillhandahélla passande tryckprofil (ICC-profil)
samt, vid behov, meddela punktf6érstoring och rekommenderad
total firgmingd.

4) FARGHALLNING UNDER LOPANDE TRYCKNING

Tryckeriet ska under tryckningen se till sa att trycket ligger
inom rimliga toleranser for den punktforstoring, grabalans och
firgétergivning som holls vid framtagande av karaktiriserings-
data f6r den aktuella tryckprofilen.



SVENSKA FOTOGRAFERS FORBUND

SFF AR ORGANISATIONEN FOR DIG SOM AR PROFESSIONELL FOTOGRAF.
DET HAR ARBETAR VI MED FOR ATT HJALPA OCH UTVECKLA DIG | DIN YRKESOLL:

UPPHOVSRATT & AVTAL

Upphovsritten dr en grundpelare for dig som fotograf. Genom s¥rr fir du utbildning och information om upphovsrittslagen
och andra lagar och regler som styr relationen med kund. Ibland kan den bli fel, d4 kan det vara tryggt att viinda sig till ndgon
som vet vad som giller. Var juridiska radgioning och fjalp med individuella avtal brukar l6sa de flesta problem och ridda manga
fran oskiliga avtal.

SFF BEVAKAR fotografernas upphovsriitt genom remisser, opinionsbildning och samarbete med andra upphovsmannaorganisationer
i Sverige och Europa, och zecknar avtal pa omraden som ligger utanfor den enskilda fotografens kontroll. T ex bzbliotekserséittning,
utstallningsersattning, avtal om kopiering 7 skolor och vidaresindning av television i kabel. Avtalen balanserar upphovsrittslagens
inskridnkningar och ger fotograferna betalt nir bilderna anvinds.

PRISER & VILLKOR

Att upptrida professionellt i affirsuppgérelser ir lika viktigt som att ta bra bilder. Genom srr far du hjilp i prisfragor. Varje ar
publiceras denna przsguide som innehéller rekommendationer om fotografarvoden, arkivbildspriser, avtalsmallar, leveransvillkor,
metadata-rekommendation och riktlinjer f6r digital bildleverans. Prisguiden ger en vettig viigledning, bade f6r fotografer och
bildkopare.

UTBILDNING
For dig som behover utvecklas och 6ka kompetensen anordnar srr utbildningar, seminarier, workshops och annan program-
verksambhet. sFr:s kvalificerade utbildningar i bildkommunikation, digital bildbehandling och marknadskommunikation dr populira.

SAMARBETE OCH EXPERTSAMVERKAN

Foérutom att bevaka fotografernas upphovsritt bevakar srr fotografernas kultur-, arbetsmarknads-, utbildnings- och nérings-
politiska intressen. I kLys (konstnirliga och litterira yrkesutévares samarbetsnimnd) sker srr:s 6vergripande yrkespolitiska
arbete och genom véra representanter i Konstndrsnamnden, Forfattarfonden och Bildkonstnérsfonden bevakas fotografers och
fotografins plats i dessa sammanhang.

ANNU FLER MEDLEMSFORMANER

FOTOGRAFISK TIDSKRIFT OCH WWW.SFOTO.SE

Du far Fotografisk tidskriff sex gdnger om aret och kan folja

nyheterna frin branschen p4 srr:s hemsida wazww.sforo.se

FOTOGRAFGUIDEN

1 Fotografguiden pa srr-webben erbjuds du gratis marknadsplats.

I den internationella fotografguiden, Adobe Photographers guide, kan du

knyta internationella kontakter.

FORSAKRINGAR

srF erbjuder dig formaénliga forsdkringar. Kameraforsikringen #r den mest

prisvirda i landet. Foretagsforsikringen dr unik genom att rittsskydd for

immateriella tvister ingér.

RABATTER

Du far subventionerat pris pa advokathjalp vid rittslig provning, olika fasta och tillfédlliga rabatter, gratis inkassoabonnemang!
STIPENDIER

Assistentstipendium, rese- och utbildningsstipendium, Kavalla-stipendium, Fotokopreringsfonden och Svenska fotobokspriset delas ut varje ar.
DISKUSSIONSLISTOR

En form av forum didr medlemmarna kan diskutera, friga, informera och fi support inom olika omraden.

Denny Lorentzen

SFF VALKOMNAR ALLA YRKESFOTOGRAFER SAMT ASSISTENTER OCH ELEVER PA FOTOSKOLOR

Medlemskapet ir personligt. Ansokan finns pa sFr:s hemsida www.sfoto.se — se under Bli medlem.

VAD KOSTAR DET?

INTRADESAVGIFT 100 kr (ej avdragsgill).

FORBUNDSAVGIFT 100 kr/ar (ej avdragsgill).

SERVICEAVGIFT (avdragsgill) for fotograf/assistent i egen verksamhet/frilans 1 920 kr/ar+moms,
for anstilld fotograf 1 ooo kr/ar+moms, for studerande/assistenter 500 kr/ar+moms.

VILL DU VETA MER?
Ring sFr:s kansli, tel 08-702 03 435, eller e-posta till sff@sfoto.se
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SVENSKA FOTOBOKSPRISET

PHOTOGRAPHERS GUIDE IR

PRISGUIDEN roToKkoPIERINGSFONDEN

AUKTORISATIONSUTBILDNING | DIGITAL BILDLEVERANS

AVTALSMALLAR FOTOGRAFISK TIDSKRIFT
ASSISTENTSTIPENDIET TEKNISK SUPPORT

TV-AVIAL WWW.SFOTO.SE
JURIDISK. RADGIVNING
ADVOKATHJALP ARBETSMARKNADSPOLITIK
kaseL-satecutaviaL SEMINARIER
FOTOGRAFUTBILDNINGEN KULTURPOLITIK
LEVERANSVILLKOR

RIKTLINJER FOR DIGITAL BILDLEVERANS RESESTIRENDIER

KOPIERINGSAVTAL BYLINE-FRAGAN

BILDKOMMUNIKATIONSUTBILDNING
REMISSER .. KAVALLA-STIPENDIET

UPPHOVSRATTERN inkassoservice

RABATTER KONSTNARSSTIPENDIER
AVTALSLICENSER .. NORDISKT SAMARBETE
O©OORY OSKALIGA AVTALSVILLKOR

PRIVATKOPIERINGSERSATTNING ..

FORFATTARSTIPENDIER AV TALSHJALP

MARKNADSKOMMUNIKATIONSUTBILDNING

FOTOGRAFGUIDEN FORSAKRINGAR

oo  UTSTALLNINGSERSATTNING

FORELASNINGAR

DIGITALA BILDBEHANDLINGSKURSER ,

- .EKONOMISK RADGIVNING
ANSVARSFRAGAN FOR FOTOGRAFI | LANDET..

BIBLIOTEKSERSATTNING
wgl!s!\gér!l-lill.gslzl&muﬁ METADATA

MED MERA, MED MERA



